第六章   服 装
学习要点：

1、服装的一些基本概念和常识，衣裳、衣服、服饰和时装等。按照不同的分类依据，可以将服装分成不同的种类。
2、服装的材料标准、号型标准、技术标准、使用说明标准和质量标志等。
3、服装整体美的构成包括服装的造型设计、服装的色彩搭配等效果的综合体现。
4、评价服装的质量必须综合考虑适应性、审美性、舒适性、卫生安全性、耐久性、经济性等因素。
第一节 服装概述

一、服装的分类

（一）服装的基本概念
1．衣裳

    指上体和下体衣装的总和。
2．衣服

一般与衣裳意思相同，但在古代还包括头上戴的帽子。
3．成衣

指近代出现的按一定规格、号型成批量生产的成品服装，这是相对于在裁缝店定做的衣服和自己家里制做的衣服而出现的一个概念。一般商店里出售的都是成衣。
4．服装
一方面可以等同于衣服、成衣，也包括人着装后的一种状态，如服装美、服装表演、服装设计等。
5．服饰

包括衣服以及衣服上的装饰，如服饰品、服饰图案等。
6．时装    
    在服饰理论界，时装至少包含以下三个不同的概念，即mode，fashion，sty1e。
（二）服装的分类

1．按服装的功能分类

    (1)礼服。指用于出访、迎宾或婚丧喜庆，参加宴会、晚会，出席庆典等各种正式礼仪活动所穿的服装。礼服按性别分有男子礼服、女子礼服。
    (2)生活服装。指日常生活中穿用的服装。分家居服、外出服。
(3)工作服装。包括防护服、标识服和办公服三大类。
(4)运动服装。运动服分竞技服装和运动便装。
2．按品种分类

    (1)衣类：按着装层次可分为内衣、衬衫、外衣和大衣等。
    (2)裤类：按适体程度分，有适体型、紧身型、宽松型；按长度分，有短裤、长裤、三角裤、七分裤等；按外部轮廓造型分，有锥子裤、萝卜裤、筒裤、喇叭裤等；按功能分有马裤、健美裤、运动裤、功夫裤等；裤子穿着广泛的是西裤和牛仔裤。  
    (3)裙类：裙子按整体结构分，有连衣裙和半截裙。    

3．按穿着的年龄性别分类    
(1)成人服：有男服、女服、中老年人服之分。
(2)儿童服：分婴儿服、幼童服、中童服、大童服、青少年服等。 
4．按穿着季节分类    

    即将人们日常生活中常穿的各种服装，按季节分为春装、秋装、冬装、夏装。 

5．按服装材料分类    

   （1）纤维类衣服，如棉服装、呢绒服装、丝绸服装、化纤服装等。    

   （2）皮革服装，如猪皮、羊皮服装和裘皮服装等。  
二、服装标准
（一）材料标准

材料标准是确定服装所用材料的质量是否合格的标准。

（二）号型标准

      号型标准是为适应服装工业化生产的要求和消费者需求，而制订的服装尺寸规格标准。

   1．号型定义

“标准”规定：总体高(身高)为“号”，以厘米为单位，是设计和选购服装长度的依据。人体的净胸围或腰围命名为“型”，以厘米为单位表示，是设计和选购服装肥瘦的依据。

                          表6—1  体形分类及代号

	      体形分类代号
	     Y
	     A
	     B
	     C

	    胸围

    腰围

    落差
	  男
	  22—17
	  16—12
	  11—7
	   6—2

	
	  女
	  24—19
	  18—14
	  13—9
	   8—4


    2．号型标志
    标准规定服装上必须标明号型，套装中的上、下装应分别标明号型。并规定号与型之间用斜线分开，后接体型代号。例如170／88A。
    3．号型系列
    服装的号型系列以各体中间标准体为中心，向两边递增或递减组成。
    4．号型的应用
     消费者对服装号型的选择应向接近自己总体高、净体胸围和腰围的服装号型靠档。例如总体高163—167cm的人就向165号靠档，168—172cm的人向170号靠档；胸围86—89cm可向88靠档；再由胸围、腰围之差确定体型；消费者即可购买到适体的服装。
(现场互动：请一位同学现场观察周围某位同学，运用号型标准为其选择一套合适的服装)

（三）服装的技术标准
服装的技术标准包括下列六个方面的内容。

1. 号型规格系列

2. 辅料规定

标准规定：衬布的缩水性、缝纫线、锁眼线的性能与色泽应与面料相适应。绣花线、嵌料、镶料、花边等材料的性能应与面料相适应。

3. 技术要求

4. 等级划分

标准规定：成品等级以件为单位，分为合格品、不合格品。

5. 检验规定

包括检验工具、规格测定、缝制测定、外观测定、盖等级标志、抽验规定等六方面的内容，是检验时的具体步骤和检验方法。

6.包装标志
包括以下内容：
(1) 成品必须有“号／型体型”等规格标志；
(2) 必须有商标、产地等标志；
(3) 包装整齐，牢固，数量准确，注明各项内容；
(4) 外包装符合合约规定。
(5)末列入标准的可另行规定。
（四）服装的使用说明标准

服装使用说明标准的采用主要是为了保护消费者的利益。

    1．纺织品和服装使用说明的主要内容
    (1)商标和制造单位；

    ⑵服装号型、规格；

    ⑶采用原料的成份，必要时还应标明特殊辅料的成份；

    ⑷产品的特殊使用性能，如阻燃性、防蛀、防水、防缩等；

⑸洗涤条件，包括说明能否水洗、水洗的方法(手洗或机洗)和水温；
⑹洗涤剂(碱性、中性、酸性)的选择及脱水的方法(甩干或拧干)，说明能否氯漂；

    ⑺熨烫，说明能否熨烫，熨烫方法和温度；

    ⑻干洗，说明是否要干洗和干洗剂的选择；

    ⑼水洗后的干燥方法；

    ⑽洗涤和熨烫时的注意事项，穿用或使用时的注意事项；

    ⑾贮藏条件及注意事项以及其它与使用有关的事项。

    2．使用说明基本图形和有关规定
    使用说明基本图形引用了GB8685《纺织品和服装使用说明的图形符号》，使用说明基

本图形符号见表6一2。

表6—2    纺织品和服装使用说明基本图形符号

	序号
	名  称
	     图形符号
	               说    明

	
 1


	水洗
	
	洗涤槽表示水洗。在图形符号中间添加阿拉伯数字，则表示水洗温度，在图形符号下面添加条粗实线，则表示对水洗条件有所限制。

	
 2


	氯漂
	
	

	
 3


	熨烫
	
	在图形符号中间添加“高、中、低”文字或不同的圆点，则表示不同的温度。在图形符号下面加上不同的细部图形，则表示不同的熨烫方法。

	
 4


	干洗
	
	在图形符号下面添加条粗实线，则表示对干洗条件有所限制。



	
 5


	水洗后干燥
	
	在图形符号中添加不同的细部图形，则表示不同的水洗后的干燥方法




    3．使用说明的表现形式

可以采用以下几种形式：a．在服装上采用使用说明；b.在产品包装上采用使用说明；c．以吊牌型式挂在产品上的说明性标签；d．特殊产品也可以采用使用说明书形式。
（五）服装上的质量标志

1．商标    
2．使用标志

3．质量记号

4．纯羊毛标志

    纯羊毛标志属认证标志。
5．条形码

    条形码是由一组规则排列的条、空及其相应字符组成的标志，用以表达一定的信息，是—种可印制的机器语言。  

    6．吊牌

吊牌是对商品详细说明的标识。

第二节 服装美构成

一、服装造型

（一）服装造型要素

服装造型的要素包括点、线、面、体。服装造型设计就是在实用的原则基础上，运用美的形式法则，将这些要素和谐组合在一起。

    1．点

点是小的形象，在服装中，凡是小的形态都可视为点，如服装上的扣子、衣领、胸花、腰带卡等。
    2．线

线是点的连续，是面的边沿活动，是服装造型的骨架。线不仅能使服装适合人体，而且能进行款式变化，并能借助错视原理，修饰美化人体。
    3．面

    线的运动轨迹构成面，面在服装中主要指由分割线划分的局部块面和由轮廓线勾划包围的整体领域。

    4．体

    面的组合构成体。体有实心体和空心体两种，人体属于实心体，服装属于空心体，两者结合，对服装来说存在内空间和外空间。
（二）服装构成的形式法则

1．比例

比例指服装各部分尺寸之间的对比关系。
    2．平衡

    平衡是指服装形态中对立的双方在感觉上质和量的相等或相抵。平衡的形式有对称式平衡和非对称式平衡。
    3．节奏

    同一要素出现两次以上就成为一种被强调的对象，强调的手段称为反复，两种以上要素反复运用称为交替，当构成要素反复、交替出现，视觉上产生了动的连续的相互关系，由此获得节奏感。
    4．视错
    人对形态的辨别基于视觉感受和经验。由于光的折射和物体的反射，由于人的视角、距离不同，以及不同人的视觉感受能力不同，会造成视觉上的错误判断，这种现象称为视错。
（三）服装的外形结构
服装的外形结构，一般可分为：

    A型：窄肩较斜，袖型多为插肩、连肩、复肩型，下摆较宽，成伞状，整体呈A字形，很富女性化。

    H型：腰部不辑缝省缝，将人体曲线掩蔽宽松式的服装造型。整体是长方形，起修饰过胖或过瘦人体的作用。

    T型：宽肩型，肩线较平，自腰部至下摆收紧贴身，整体呈T字型，具有男型化的美感。

    O型：肩部和下摆都窄小，而腰部膨松呈宽松式，整体呈椭圆型。

    Y型：肩型膨松耸起，袖型多为泡袖，腰部收紧贴身，下摆也较窄小，整体呈Y字型。

    X型：肩型膨松耸起，腰部收紧贴身，下摆宽松膨起，上下两部都用夸张手法，整体呈X型。它是女性感很强的造型。
二、服装色彩

（一）色立体

所谓色立体是根据色彩三属性之间的排列组合，用旋转直角坐标的方法，组成的一个能表示所有色彩的立体模型。

（二）色彩的心理效应

1．色彩的冷暖心理效应
2．色彩的兴奋与沉静心理效应

    3．色彩的轻与重的心理效应

    4．色彩的华丽与朴实的心理效应
三、服装材料的肌理
（一）同一材料的肌理构成

常用的肌理创造手法有打褶、缕空、拼缀、缉绣等。

（二）不同材料的搭配

常见的搭配有呢绒与皮革、丝绸与珠片、灯芯绒与针织罗纹布、裘皮与皮革等。

第三节 服装质量

一、适应性

（一）适应生产环境

服装适应生产环境表现为服装设计可操作性强，裁剪方法科学省料，缝纫适应机械化流水线生产，减少手工操作，工艺流程便于计算机管理。
（二）适应流通环境

服装适应流通环境表现为服装的包装方法适合现代运输贮存和陈列展销需要。

（三）适应消费环境

1．规格合体性
2．适合目的性

  3．方便保养性

（四）适应生态环境

服装对生态环境的适应性首先表现在对气候的适应性，服装在严寒酷暑、风霜雨雪等恶劣气候中应对人体有保护作用。
（五）适应社会环境

二、审美性

    服装的审美性是一种整体美，主要包括内在美、外在美和流行美。

（一）内在美
服装的内在美是指服装蕴含的文化内涵。
（二）外在美

服装的外在美是指服装的客观化美感，它主要通过造型、色彩、肌理、装饰和工艺等手段来表现。
（三）流行美

流行美也是服装审美性的重要方面。流行是一种客观存在的社会现象，是指在一定时间、一定空间，为一定人群所接受认同，并互相追随模仿的新兴事物。
三、舒适性

（一）触觉舒适性
服装的触觉舒适性主要反映在服装与皮肤接触时的粗糙感、瘙痒感、温暖感或阴凉感等触觉感受上。

（二）温湿度舒适性

从温湿度舒适性来看，人类为了能在不断变化的气候环境下舒适地生活，必须要保持人体的热平衡。人体与环境之间热平衡的公式为：

      M＝土S土R土C十E

式中：M——产热量；

      S——体内蓄积热量的变化；

      R——辐射散热量；

      C——对流散热量；

      B——蒸发散热量。
（三）运动舒适性
从服装的运动舒适性看，由于人体运动的多方向、多角度和大弯曲性，要求服装有一定的延伸性，能自由地依顺人体活动。
四、卫生安全性

（一）卫生无害性

服装面料本身，无论是天然纤维，还是化学纤维，都没有发现对人体皮肤有明显的刺激作用。

（二）阻燃性

阻燃性高低广泛采用氧指数度量，氧指数指当衣料点燃后在氧——氮大气中维持燃烧所需要的最低含氧的体积百分数。

表6—3 各种纤维衣料的氧指数
	衣料名称
	氧指数(％)
	衣料名称
	氧指数(％)

	羊毛
	25.2
	涤纶
	20.6

	棉
	20.1
	晴纶
	18.2

	粘胶
	19.7
	维纶
	19.7

	锦纶
	20.1
	丙纶
	18.6


（三）带电性

减少服装的带电性可采用防静电处理，如对纤维表面进行亲水性单体接枝聚合，或用耐久性亲水树脂进行处理。

（四）吸污性和防污性

提高外衣的拒污性，除了正确选择面料种类外，可采用化学物质进行防污处理，使纤维表面具有拒油性、拒水性，也可进行防静电处理，防止静电吸尘。

五、耐久性

（一）结构耐久性

结构耐久性包括尺寸稳定性和形态稳定性。尺寸稳定性指服装的长度、围度、厚度方面的尺寸稳定，还包括面料与里料、衬料及其他辅料尺寸的长期匹配。尺寸收缩是由于面料经向的预伸长引起的回缩，天然纤维遇水后直径的膨胀，羊毛纤维的缩线性以及面、里、衬料的收缩率差异等所导致的。尺寸伸长经常发生在针织服装中，主要是由于针圈密度设计不当造成的。应在服装制作之前对服装材料进行预先整理，并对材料搭配、织物结构进行精心设计，不能把“合格尺寸”的假象转移给消费者。

（二）材质耐久性

服装面料的结实耐久性关系着服装的穿用寿命。在外界因素的长期作用下，服装面料会发生物理和化学性质的变化，导致面料质地变脆、褪色、起毛起球、破损、断裂等，使服装的形态、功能受到直接的影响。服装面料的耐久性取决于原料选择，纺纱、织造及后整理等工艺是否合理。服装面料的结实耐久性指标有耐磨性、耐疲劳性、撕裂强度、顶破强度、色牢度、耐洗涤性、耐光气候性等。 
六、经济性

服装的经济性是指合理的产品寿命周期费用。产品寿命周期费用包括开发研制过程、生产制造过程、流通使用过程以及用后处置所需费用的总和。产品寿命周期费用是设计者、生产者、销售者、消费者费用的总和。
